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INTRODUZIONE
» Le offerte pubblicitarie dei motori di ricerca
« Dati di traffico, aprile 2006

CAMPAGNA DI KEYWORD ADVERTISING
* Creazione (keyword, annunci, landing page)
* Monitoraggio
» Analisi delle conversioni
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Ej Le offerte pubblicitarie

« Google AdWords Google
* Yahoo! Search Marketing YaHOOLU &t

 Miva Advertiser Solutions IMIV .
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Ej Dati AdWords di Google
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Ej Dati Yahoo! Search Marketing

Page Views Visits Per Pages Per Time Per
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ﬂj Il Keyword Advertising

* In una campagnBPC (Pay Per Cliclgi paga
soltanto se qualcuno visita il sito dell’azienda

 Si pagano cioe solo i cligkcevuti sugli annunci
testuali o grafici oggetto della campagna

* NON si pagano le visualizzaziodegli annunci
(impression)
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E Campagne Pay Per Impression

* In una campagnBay Per Impressiosi
paga per la visualizzazione del messaggio
pubblicitario, indipendentemente che un
utente visiti o meno il sito dell'azienda

* |l costo di una campagna di questo tipo e
misurato inCPM (Costo Per Mille
Impression)
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E Google ADV

Keyword

Annuncio

Landing page

caonti on-line

Carca (8 dlaioh

Conti On Line
Conto corrente zero spese /
con tanti servzi e il 4% in pil.
wewwy Citibank. it

www.citibank.it/conti.html
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Campagne pubblicitarie PPC

* CREAZIONE LISTA KEYWORD
— Analisi del sito e concorrenza
— Ampliamento lista keyword
— Ottimizzazione lista keyword: “Long Tail”
« STRUTTURAZIONE DELLA CAMPAGNA
— Suddivisione in Gruppi
— Vantaggi suddivisione in Gruppi
— Landing Page
* MONITORAGGIO DELLA CAMPAGNA
— Principali parametri di performance
— Monitoraggio conversioni
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| keyword suggestion tool

Per I'ampliamento della lista keyword é utile aweral deikeyword
suggestion toobfferti dai principali motori di ricerca. Tramitss €
possibile generangarole chiave potenzialmenigevanti per la
campagna.
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La “Long Tail

» L’espansione delle parole chiguermette di coprire il
piu possibile la “long Tail

www.infotel.it

Copertura della CODA

Non utilizzare SOLO termini primatri

| termini di coda sonmeno competitive generan€TR piu
elevati

— CTR piu elevati generaremnunci meno costosttenendo un ROI piu
elevato e un CPA medio inferiore

» Grazie ai risultati migliori ottenuti con termidi coda possiamo
sostenere la presenza con parole chiave geneptheostose e
meno performanti, ma ugualmente importanti in terrdi
visibilita del brand

» Termini specifici permettono inoltre di utilizzaa@nunci piu
attinentie indicati al target
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Annunci e web writing

Gli annunci di keyword advertising sono costitdié4
element

— Titolo

— Descrizione

— URL visibile

— URL destinazione (landing page)

La scrittura creativa, in gergoopy”, comunicare
stimolando l'utente senza immagini

La sintesie una caratteristica fondamentale data la
limitatezza dei caratteri disponibile pgimolare il click

E’ consigliabile abbinare uannuncio differente per ogni
parola chiave
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Landing page

* Le landing page devono contenere all'interno uno
strumento che permetta di raggiungenesilltato di
marketingprefissato per la campagna, ad esempio:
— form di iscrizione
— modulo di prenotazione
— acquisto del prodotto

Veicolando in modo semplice ed efficace
I'utente verso laonversione
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| tool di web analytics

« Abbiamo gli strumenti adatti per monitorare
il traffico e gli indici di performance?
— | tool di web analyticsono visti, nella maggior

parte dei casi, come un costo. Non avere le
informazioni puo pero costare molto di piu!

* Non esiste la piattaforma di web analytics
migliore in assoluto; quella giusta é quella
che meglio si adatta alle nostre esigenze di
misurazione
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Parametri di performance PPC

Con la messa on-line della campagna é fondamentale
effettuare un monitoraggio costante di tutti i prpali
parametri di performance delle keyword

— Impression (visualizzazioni dell’annuncio)

— Click

CTR (click through)“indice di gradimento del mio annuncio”
CPC max

CPC medio

posizione media dell’annuncio

Ottimizziamo la campagna
intervenendo su keyword, annunci e CPC Max
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Tasso di conversione

» Ci sono diversi modi di calcolare il tasso di
conversione di una campagna.
Il piu utilizzato € il seguente:

numero conversioni
tasso di conversione =

visitatori unici

* Il tasso di conversione indica il livello qualitai
di una campagna, fgualita del trafficache veicola

sul sito
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Costo Per Acquisizione

* |dentificata la conversione, ovvero 'obiettivo da
misurare, € necessario avere a disposizione i dat
per calcolare iCosto Per Acquisizione (CPA)
ogni keyword e successivament€PA medio
della nostra campagna.

costo totale accessi

CPA =

numero conversioni
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Conclusioni

Identificare gli obiettivi del sitole conversioni

Realizzare il sito in modo adatto per essere
misurato

— Ottimizzando percorsi, pagine, azioni

Utilizzare itool di web analytics
(opportunamente configurati) per I'analisi del
comportamento degli utenti

Valutare ifeedbacke intervenire costantemente
sulle keyword, sui percorsi e sulle landing page
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Contatti
Giuseppe Semeraro SZIENPACON
: : 900 T:2000
semeraro@infotel.it :
Grazie per I'attenzione e... cortfcato . 120

CONVERTITI!
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